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Resumo

O presente trabalho analisa a Radio Brisa localizada na favela da Rocinha . A
Brisa é uma r&dio comunitaria que reproduz em sua programacdo, o cotidiano dos
moradores. Ao longo da pesquisa, analisei simbolos, cddigos, linguagens e como todas
essas questdes influenciam na comunicagcdo da radio através da criacdo e produgdo do
programa Musica e Cia que aborda temas ligados a educacéo, cultura e saide. Além do
trabalho bésico - roteiro e producdo, foi estudada a linguagem e as especificidades do
proprio veiculo, levando em considerac@o a representatividade da radio nas relagbes que
envolvem ouvintes e locutores. O resultado da pesquisa foi apresentado em um video de
20 minutos que mostra o cotidiano da radio através de depoimentos de ouvintes e

moradores e demais pessoas envolvidas.

Palavras-chave: radio comunitaria , favela, midia, poder smbdlico .
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VIAJANDO NAS ONDAS DO RADIO

“...Toguem 0 meu coracao

Facam a revolucéo

Queesta no ar, nas ondas do radio
No underground repousa o repudio
E deve despertar... “*

Paulo Ricardo e Luis Schiavon

Sou publicitéria, especialista em marketing e em administracdo de negocios.
Minha relacdo com o radio comegou em 1995, quando ja estava perto de me formar em
Comunicacdo Scia. Neste ano, fui admitida como estagiaria na Radio Alvorada FM,
uma emissora no segmento das radios adulto-contemporaneas, que atingia um publico
masculino e feminino de classes AB, de 25 a 40 anos. Na época, trés rédios disputavam
0 1° lugar na audiéncia : JB FM, Globo FM e Antena 1. O mercado era, extremamente,
competitivo com radios que investiam na programacdo musicd e nas acles

promocionais. N&o era facil manter a segunda col ocagdoneste segmento.

Em 1997, fui promovida a gerente de marketing. Naguela ocasid, com mais
experiéncia e responsabilidade, passel a repensar o sentido do radio, suas especificidades
e tudo o que ele poderia oferecer ap publico. Apesar de vivermos no mundo que
privilegia a imagem, o r&dio sempre teve 0 seu espaco. O radio emociona, interage,

desperta, excita, aflora os sentimentos.

Na Rédio Alvorada, a relagdo com os ouvintes foi construida através de uma
programacdo musical que privilegiava a MPB, e com muitos eventos de musica que
aconteciam em diversos pontos da cidade do Rio de Janeiro. Esse diferencia nos

manteve entre os dois primeiros lugares em audiéncia durante muito tempo.

! A musica “Rédio Pirata” fez um grande sucesso na década de 80, com o extinto grupo RPM. A
letra é de Paulo Ricardo e Luis Schiavon. 1986, Epic/CBS.



ApoGs 0 encerramento das atividades da rédio no Rio de Janeiro em 2000, procurel
ndo me distanciar do veiculo. Minha relacd com o ré&dio ndo ficou para trés. Passel a
dar aulas de producéo de jingles e spots na Universidade Castelo Branco e na
Universdade Gama Filho. Em 2001, assumi a coordenacdo do curso de Propaganda e
Marketing da Universidade Estacio de Sa Participel ainda de alguns programas de rédio,
falando sobre marketing e comunicagéo.

Decidi ingressar no mestrado atraida pela proposta do modelo profissionalizante,
mais adequado & minha formac&o, onde poderia produzir como resultado final, um
produto diferenciado. Minha idéia inicia era envolver o radio como objeto dessa
pesquisa.

A minha histéria com as radios comunitarias comegou na época em que
trabalhava na Radio Alvorada. Essas radios conhecidas por todos como “piratas’,
ocupavam nossa frequéncia inimeras vezes, tendo chegado ao ponto de nos reunirmos
com o diretor do IBOPE para saber que posicdo tomar, diante da baixa audiéncia
ocasionada por este fato. As rédios piratas incomodavam, porém estimulavam a minha
curiosidade. Afinal, que publico ouvia essas radios? Como a interferéncia acontecia?
Quais os assuntos abordados? Essas questbes ndo se apagaram com O tempo, entdo
resolvi resgaté|las neste estudo.

A experiéncia com este assunto € muito nova para mim. A pesguisa comegou
timida, ainda sem saber até onde poderia chegar, mas com o0 avancar de cada fase, o
tema cresceu, se tornando muito mais interessante do que parecia. Afinal, passaria
finAlmente a entender o funcionamento dessas radios. No primeiro momento, a
clandestinidade poderia afastar qualquer aproximacdo, mas com O desenvolver da
pesquisa, percebi que esse modelo tem caracteristicas muito especificas, como o tipo de
programagdo, estilos musicais, eventos e locucdo. Essas rédios trabalham com assuntos
gue envolvem as comunidades onde atuam, prestando servicos.

Diante de todas essas questfes, sabia que teria um grande trabalho ao escolher a
radio. Varios fatores pesaram na minha decisdo como: cobertura, localizacdo — teria que
ser em uma comunidade carente, proposta da radio e modelo de gestdo. Desgjava
trabalhar com uma radio que tivesse importancia dentro de uma comunidade .



Cheguel a Rocinha com a gjuda do professor Silvio de Almeida Carvalho da
UFRJ/UERJ que me apresentou Nilton, do balcdo SEBRAE. Nilton, pessoa influente na
Rocinha, nascido e criado na comunidade, € paroco de uma das igrejas da érea. Ele me
fez olhar areferida comunidade com outros olhos. Deixel de lado o preconceito, mitos e
medos para que pudesse entrar nesse novo espaco Mesmo morando no Rio de Janeiro,
convivendo ou passando por tantas favelas, naguele momento me sentia como uma
estrangeira.

Com o Nilton tive a oportunidade de conhecer a histéria da Rocinha. A cada beco
OU rua que passvamos, era apresentada imediatamente por ele como professora e
pesquisadora (uma forma de justificar a minha presenca e o0 meu olhar t&o surpreso). Ao
longo da nossa conversa, era constantemente interrompida por muasicas ou vozes que
vinham de inUmeras caixinhas presas aos postes de luz que acompanhavam nossa
caminhada. Quando soube que as caixinhas pertenciam a Elias Lira da R&dio Brisa, tive
a certeza que essa radio seria 0 objeto da minha pesquisa. Apos esse encontro, cheguel a

Rédio Brisa com uma grande expectativa

A Radio Brisando foi escolhida so pelas caixinhas, que me fascinaram desde o
inicio, mas pela facilidade de acesso, programacao, tipo de gestéo e proximidade junto a
comunidade. Além desses aspectos, pesou o fato de que a maioria das agdes de
promocOes, visitas de artistas e politicos sempre aconteciam na Rédio Brisa. Os
moradores e comerciantes entrevistados por mim, citaram a Brisa como a radio mais
atuante na Rocinha

Para maior envolvimento com a Radio, produzi e apresentei um programa
durante 9 meses. O programa Musica e Ciatinha como proposta inicial falar sobre temas
ligados & educacdo, cultura e saide. Com o passar do tempo, os temas foram se
aproximando mais da realidade dos ouvintes Passei a dar noticias locais, a responder
muitas dividas recebidas por e mail sobre cursos de 2° grau e universitarios e muitos
assuntos ligados a emprego. Além do trabalho basico - roteiro e producdo, foi estudada a
linguagem e as especificidades do proprio veiculo, levando em consderacéo a

representatividade da radio nas relacBes que envolvem ouvintes e locutores.



Diante de tanta diversidade e riqueza do material reunido, optel por apresentar o
resultado da pesguisa em um video de 20 minutos que mostra o cotidiano da &dio
através de depoimentos do Elias Lira, proprietario da Radio Brisa, de locutores, ouvintes
e anunciantes, misicas mais tocadas, trechos dos meus programas, aém da cobertura de

eventos organizados pelaradio.

As imagens foram feitas em outubro e novembro de 2006, fevereiro, abril e maio
de 2007. O video foi dividido em quatro partes.apresentacdo da Rocinha; para mostrar a
conexdo da favela com a radio. Na seqiéncia, entram depoimertos de profissionais
ligados a tematica das radios comunitérias, para que logo em seguida, seja apresentada a

Radio Brisa e a minha experiéncia com o pr ograma.

O processo de edi¢do do video durou 30 dias. No primeiro momento, achel que
nada poderia ser descartado. A grande dificuldade foi selecionar imagens, misicas e
programas que descrevessem bem a realidade da Brisa, através de depoimentos e olhares
dos ouvintes e moradores, procurando ndo influencid-los com a minha percepcéa Todos
foram extremamente receptivos com a minha presenca. Mesmo com algumas restri¢cdes
impostas pelo tréfico, em relacdo ao que poderia ser filmado dentro da favela, consegui

atingir o meu objetivo: mostrar o papel da Radio Brisa ra comunidade da Rocinha.

O video gue segue em anexo, € a primeira versdo de um material que podera ser
apresentado em seminarios,salas de aula e eventos com a proposta de mostrar o0 que
muitos ndo conhecem:o cotidiano de uma radio comunitaria, suas particularidades,
diversidade, destacando a relagdo com moradores, ouvintes, colaboradores e locutores,
sem deixar de ressaltar a visdo do Elias a respeito do modelo de &dio comunitaria
divulgado e defendido por ele. O video pretende ser um materiad de consulta e
divulgacdo da complexidade de uma radio comunitaria dentro da favela da Rocinha

evidenciando conflitos, choques de interesse e as relagdes de poder.



ORADIO

Ao analisar aforca do radio ao longo da histdria, € possivel entender porque se
briga tanto por um espago neste canal. O radio sempre teve um grande alcance na vida
das pessoas. No Brasil, a primeira emissora iniciou suas atividades em 1923. Vae
ressaltar que a televisdo iniciou suas atividades na década de 50, portanto o radio era o
principal veiculo de comunicacdo da época. A R&dio Naciona inaugurada em 1936, foi
0 grande marco na histéria da comunicacéo brasileira

De acordo com a Pesguisa Nacional por Amostras de Domicilios (PNAD), feita
pelo IBGE em 2000, em 90,3% das moradias brasileiras ha pelo menos um radio. O
radio entre os meios de comunicacdo de massa, pode ser considerado 0 mais popular e 0
de maior acance no Brasil. O rédio € um meio de comunicacdo popular, barato, presente
em todas as comunidades, e faz parte do dia-a-dia das familias das favelas do Rio de
Janeiro.

Esse destaque é dado ao radio pela grande capacidade que o homem tem de ouvir
a mensagem sonora e a falada simultaneamente e ndo ter que interromper suas atividades
para se dedicar exclusivamente a audicdo. Podemos destacar alguns outros aspectos
como a mobilidade, o imediatismo e o grande alcance a todos os lares.

Um encontro diario € construido através da formatacdo de programas
caracterizados pela repeticdo de idéias e conceitos, de forma a facilitar a assimilacéo
pelos ouvintes. Os programas séo pensados de acordo com a classe social, sexo, faixa
horéria e etaria para que os ouvintes ndo mudem de freqiiéncia. A audiéncia do setor se

mede através do nimero de owintes por minuto e pelo tempo médio que uma pessoa
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fica ligada em uma freqiéncia. As rédios AM tém o maior tempo do radio, em média 5

horas. 2

AS RADIOS COMUNITARIAS

Com o desenvolvimento dos meios de comunicagdo surgem novas formas de
utilizacdo da midia. A necessidade de informagdo se faz presente no cotidiano das
comunidades carentes. As pessoas dividem a mesma realidade, problemas e expectativas
de vida. O radio, como um envolvente veiculo de comunicagdo se torna pega importante
nesse processo. &guindo o pensamento de McLuhan, “[...] o rédio afeta as pessoas,
oferecendo um mundo de comunicagdo ndo expressa entre o escritor-locutor e o ouvinte.
Este é 0 aspecto mais imediato do réadio. Uma experiéncia particular”.

O surgimento dessas radios no Brasil na década de 80%, se insere no processo de
abertura politica marcada por grande mobilizagio popular®. A proposta das rédios
comunitérias foi desencadeada pela proposta dos movimentos sociais, no periodo de
democratizacdo do Brasil. Esse periodo foi altamente produtivo tendo como expectativa
o futuro da nacdo. Nede momento surgiram diversas Ongs, jornais aternativos,
associagdes de moradores que procuravam atuar na mobilizagcdo para o desenvolvimento
da sociedade. As i&dios comunitérias tinham como objetivo estreitar a comunicagdo
direta com bairros, comunidades, favelas, levando nd s musica, mas atendendo

reclamagdes, criticas, opinides, esperanca, e informando de uma forma muito particular.

% Entrevista feita com Marcus Aurdio do Sistema Globo de Rédio em abril de 2007.
® Marshal McLuhan. Os meios de ®municacdo como extensdes do homem trad. Décio

Pignatari. Sao Paulo: Cultrix, 1964 p. 336

* A primeira ré&dio comunitéria a ser criada no Estado do Rio de Janeiro foi a Novos Rumos de

Ismael Lopes no municipio de Queimados no Rio de Janeiro em 1988. Até hoje estaradio ndo tem
outorga parafuncionar. Entrevista feita com Sebastido Santos da Ong Viva Rio em mar¢o de 2006.

® Scott Mainwaring. Os Movimentos populares de base e a Iuta pela democracia in Alfred

Stepan. Democratizando o Brasil. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1988. P.275-315.
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Este tema mostra-se extremamente complexo, pois envolve questfes politicas,
sociais e financeiras. As radios comunitarias devem preencher alguns requisitos para que
sgjam reconhecidas. O estatuto das Ongs e da lei 9.612/98 ( lei em anexo ), sancionada
no governo do presidente Fernando Henrique Cardoso, foram referéncias no
direcionamento da pesquisa. Segundo essa lel, 0 servico de radiodifusdo comunitaria,
deveria

“Dar oportunidade a divulgacéo de idéias, elementos de cultura, tradi¢des e
habitos sociais da comunidade; oferecer mecanismos a formacdo e integracgéo,
estimulando o lazer, a cultura e o convivio social. Deve prestar servicos de utilidade
pablica, integrando-se aos servicos de defesa civil sempre que necessario; contribuir
para o aperfeicoamento profissional nas areas de atuacdo de jornalistas e radialistas,
em conformidade com a legislacao profissional vigente e permitir a capacitacdo dos

cidadaos no exercicio do direito de expressdo da forma mais acessivel possivel” .®

Ha muitas rédios comunitarias e a maioria funciona de forma irregular. S6 no
Estado do Rio de Janeiro sdo 600 radios comunitérias e 250 na cidade do Rio de Janeiro.
'Duas grandes associagBes existem para tentar organizar 0 cendrio: Associacdo
Brasileira de Radiodifusdo Comunitéaria - Rede Abraco e a Federacdo das AssociacOes
de Radiodifusdo Comunitaria, a FARC.

Existem 13.669 pedidos de autorizacdo de radios comunitérias cadastradas no
Ministério das ComunicagBes. Em 9 anos de vigéncia da Lel 9.612, existem 824 rédios
com autorizagdes provisdrias e, apenas 578, com autorizacbes definitivas®.Ter uma
concessao do governo ndo € tarefa facil. A Anatel exige uma imposicéo técnica de um
distanciamento de 4km entre elas, o que demonstra claramente, que ndo existiréo
licencas para todas essas solicitagbes, provocando disputas dentro das comunidades.
Nesse aspecto considera-se exemplar a situagdo da Rocinha onde existem sete réadios:

trés sdo de politicos, duas pertencem aigreja e duassio de moradores da localidade. °

® www.anatel .gov.br acesso em fevereiro de 2006.

"www.redeabraco.org.br acesso em janeiro de 2006.

®Numero divulgado por Sebastid Santos do Viva Rio no Congresso de Ré&dio Comunitéria
organizado pelo SESI em marco de 2006.

° Entrevista feita com William de Oliveira, presidente da UPMMR , uma das associagdes de
Moradores da Rocinha em marco de 2006.
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As radios comunitérias conseguem entrar nas casas com uma grande vantagem
em relacdo as radios comerciais: 0 conhecimento das &reas que atuam. Questdes ligadas
arealidade das favelas, sdo abordadas no dia-a-dia dessas rédios. Um autro fator de forte
influéncia se solidifica na relagdo com o locutor, que na maioria das vezes mora na &rea
e conhece bem a problematica local.

Um outro ponto a ser considerado, diz respeito aos servigos prestados por essas
radios. gjudam a encontrar criancas desaparecidas e documentos perdidos, distribuem
cestas basicas eauxiliam na busca por empregos. Isso mostra 0 grande elo de ligagéo
entre as radios comunitérias e seus moradores. Nenhuma radio comercial, poderia

disponibilizar tanto tempo da sua programagéo para tais questoes.

A COMUNIDADE EM QUESTAO : ROCINHA - OLHOS E OUVIDOS DE UMA
COMUNIDADE

Conhecida como a maior favela da América Latina, a Rocinha surgiu por volta de
1929 nos morros Dois Irméos, entre os bairros da Gavea e Sdo Conrado. Atribui-se 0
nome a uma fazenda denominada Rocinha , propriedade da Companhia Castro Guidao.
Entre 1927 e 1930, firma loteou a propriedade, vendendo porcdes de terreno a
particulares, possivelmente pobres, num processo feito em bases ilegais’ .Antes de ser um
lugar de invasdo a Rocinha foi ocupada por trabalhadores pobres das fabricas vizinhas,
imigrantes rordestinos e migrantes de outras regides do Estado. O processo de invasdo
somente acontece por volta de 1940, quando o crescimento demografico associado a
caréncia de habitages populares deram inicio ao processo de favelizag&o da Rocinha. 1°

Uma das favelas mais urbanizadas do Rio de Janeiro, a Rocinha tem diversos
atrativos, dém de locdlizacdo privilegiadas mata verde, morros, praia e um forte
sentimento de comunidade. A Rocinha, hoje tem status de bairro, com suas
hierarquias: Vila Verde, Divinéia, rua 1, 2, 4, Laboriaux, Cachopa, Cachopinha,

Roupa suja, Valdo. A Rocinha apresenta varias sub-dreas e divisdes internas. Um

% Ver a respeito Silvio de Almeida Carvalho Filho. Redes de Solidariedades: Téticas dos
deserdados da Rocinha In Deserdados. Dimensdes das Desigualdades Sociais. Rio de Janeiro H.P.
Comunicactes. Pp.85-104
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verdadeiro mundo, se comparado com uma cidade do interior do estado. Como quase
todas as favelas do Rio de Janeiro, os moradores convivem com o tréfico de drogas, a
pobreza e com a fata de servicos essenciais néo atendidos pelo governo. Andando pela
Rocinha, encontram-se valas de esgoto, lixo acumulado, casas em areas de risco e muitos
motoboys .

Percorrendo a favela é facil se deparar com obras de todos os tipos. Os
tradicionais "puxadinhos' convivem com prédios em constru¢gdo com varandas que
agora sobem cada vez mais, pela fata de espaco, além de casas com piscina. O comércio
mostrase muito variado. A parte de baixo, conhecida como Via Apia, dentro do bairro
Barcelos dedicase a0 comércio, assim como 0 Largo dos Boiadeiros, o ponto mais
conhecido e vaorizado da comunidade. Um comércio ativo que inclui financeiras, 3
bancos, 4 linhas de 6nibus, creches comunitarias, lan houses, lojas de construcéo,
locadoras, bares, academias, sete radios comunitérias, churrascarias, aém de uma
emissorade TV (TV ROC) que néo fica dentro da favela, mas cobre tudo o que acontece
com equipe propria de reportagem.

Para lidar com 150 mil moradores, existem trés associagbes de moradores. A
UPMMR — Uni&o Pré - Medhoramentos dos Moradores da Rocinha, cujo presidente
atual é William de Oliveira, é a que tem mais express3o e forca dentro da favela ™

Na Rocinha existe uma grande diversidade. S0 nordestinos, cariocas, criangas,
mulheres, turistas, politicos, empresarios, que convivem e se encontram diariamente.
Morar na Rocinha significa dividir os problemas com a associacdo de
moradores, subir a favela de moto, enfrentar um grande engarrafamento de
motos e Onibus, assistir aos cultos, ir ao baile funk, ajudar o vizinho, participar
de festas na comunidade, conviver com o barulho e com a falta de privacidade.
Na auséncia do poder publico, os moradores se unem, criando o que Castells
chama de “estados de bem estar social” a base de solidariedade. Os bairros com

! Segundo o censo do IBGE em 2000 foram registrados 56 mil moradores. Em 2003, a Light fez
0 levantamento dos pontos e constatou que eram 27 mil (oficiais). Segundo informacdes dos
moradores, deve-se levar em conta que em cada residéncia moram em media cinco pessoas. Por
isso, extra-oficiamente seriam 135 mil pessoas. Para William de Oliveira, presidente da Associacdo
de Moradores da Rocinha, 0 governo ndo tem interesse em auferir a verdadeira populacéo da
comunidade, pois teria que investir em escolas, postos de salde, creches para 0 nimero real de
moradores.
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maior poder aquisitivo ajudam os bairros mais pobres. Para Castells,” toda
identidade é construida valendo-se da matéria-prima fornecida pela historia,
geografia, biologia, pela memoéria coletiva, fantasias pessoais, aparatos de
poder e revelacdes de cunho religioso” .*> Todo esse material é decodificado e
processado pelos grupos que se reorganizam a partir dos seus codigos

simbolicos.

A RADIO BRISA

A Ra&dio Brisa é umaradio comunitéria muito ouvida na Rocinhae que reproduz
em sua programagado, o cotidiano dos moradores. Conhecida como “rédio de caixinhas’,
a Brisa foi criada h& dez anos por Elias Lira e dois de seus 11 irmaos. Morador da
Rocinha desde o nascimento, Elias tem 38 anos, € mestre de capoeira e locutor. Apos
trabalhar como apresentador na extinta radio Rocinha, ele viu a possibilidade de ter a sua
prépria radio com a saida da Rocinha para a favela de Rio das Pedras. Juntou seus
irmdos, trabalhou para comprar alguns equipamentos e montou a Radio Brisa sem
gualquer gjuda financeira. A radio Rocinha foi a precursora das caixinhas na favela e
Elias, acabou sendo o herdeiro. Sdo 120 caixas de som que transmitem musicas e
comerciais de diversos estabel ecimentos da area.

As caixinhas percorrem toda a favela da parte baixa até a mais alta. Na Cachopa,
a Rédio Brisa é transmitida através da rédio do Li3, amigo de Elias ha muitos anos. As
caixinhas sdo colocadas em pontos estratégicos da Rocinha, pontos de 6nibus, areas de
camelds e perto de estabelecimertos comerciais como na Via Apia e Largo dos
Boiadeiros, por onde passam muitas pessoas Algumas caixinhas também estéo
localizadas perto de janelas e casas de moradores que reclamam do barulho em

determinados momentos do dia. Segundo Elias, essas caixinhas ja foram disputadas

2 Manuel Castells. O poder daidentidade. Sdo Paulo: Paz e Terra, 2000.
* Eliezer Batista é morador da Rocinha e muito conhecido pelos trabalhos sociais que
desenvolve com as criangas . Desempregado, vive com afilha de 12 anos na Cachopa, area pobre da

favela. A radio é sd uma extensdo da Brisa, retransmitindo a programagdo em caixas de som onde
n&o tem as famosas caixinhas do Elias.
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pelas outras radios que achavam que teriam 0 mesmo direito de uso. Apds um acordo

com “a chefial®

da favela, Elias teve a autorizagdo que precisava. Ele garante que ndo
foi s0 0 acordo que o beneficiou. Elias foi 0 “ herdeiro natural das caixinhas dos antigos
donos da rédio Rocinha que hoje n&o funciona mais no local” . *°

A Brisa possui sinal de baixa frequiéncia, alcancando de forma restrita a Rocinha
e Sd Conrado. A Brisa é transmitida de duas formas. através das caixinhas e da
freqguéncia FM. Para o sistema das caixinhas, basta ter o cabo telefonico que redireciona
a programacdo da mesa para as caixas de som. Para ser ouvida na freqiéncia 101,7, a
rédio utiliza um transmissor de 70 watts de poténcia'®.

A licenca para o funcionamento de uma radio é outorgada as fundacbes e
associagcfes comunitérias que devem ter como objetivo principal, o atendimento as
causas socials, estando acima de tudo, preocupadas em orientar e educar 0s ouvintes.
Para participar do processo de licenciamento da rédio, Elias Lira teve que registrala
como uma Ong, criando estatuto e normas de funcionamento. O processo aberto em

maio de 2006, ainda estd em andamento.

A sede da Brisa esta situada na Estrada da Gavea, nimero 554 - sendo a0 mesmo
tempo local de moradia e trabalho de seu proprietério. Elias mora com sua atual mulher
e um de seus cinco filhos no andar de cima. No pequeno espaco do andar de baixo,
circulam mais de 50 pessoas por dia, entre locutores, ajudantes, voluntarios,
desempregados, aunos da rede publica e moradores que buscam documentos perdidos,

entre outras Coisas.

A situagdo encontrada por mim em marco de 2006, era bem diferente da atual: as
pessoas circulavam entre equipamentos velhos, sala sem pintura e com as paredes
guebradas e muitas infiltragdes. O banheiro ndo podia ser utilizado. Na auséncia de um
supervisor, os locutores ndo controlavam o tempo dos seus programas, fatavam sem
avisar, prejudicando o andamento da rddo. Com o Elias tendo que assumir os horarios

dos locutores, os negdcios diminuiram, ja que Elias funciona como captador de recursos,

* A chefia neste caso é o traficante que controla a favela da Rocinha

> A Ré&dio Rocinha saiu da favela em 1998. Seus donos estéo na favela de Rio das Pedras com
uma outra radio comunitaria. Elias se considera o grande herdeiro dessa rédio.

16 Para a Anatel, os transmissores das radios comunitarias sd podem ter no maximo 25 watts de
poténcia. www.mc.gov.br
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locutor, produtor e financeiro da rédio. Ele € o Unico que fecha negdcios com politicos,

comerciantes e empresarios. A rédio € o seu sustento, por isso precisa faturar. Sua renda
vem de anunciantes locais e de apresentadores que compram seus horérios. Aindaassim,
Elias “acredita que essa é uma forma de qualificar e valorizar a sua radio, ja que nas

outras, o valor cobrado é muito mais alto e nem todos tém livre acesso 1a”.

Neste ano, a radio passou por um processo de modernizacdo. Para continuar
ostentando o titulo de mais popular da favela, fez uma reforma que incluiu a instalacéo
de dois aparelhos de ar condicionado, troca de piso, de computadores, da mesa de 16
canals, e até a criagdo de um pequeno auditorio para que os ouvintes participem ao vivo
dos programas. Ao ser questionado, sobre a origem de todo esse material, Elias disse
“gue um empresario importante que prefere ndo se identificar, esta patrocinando a
radio em troca da divulgacéo de seu cantor.” O cantor no caso, € o Gerson Bruno que
sera citado mais a frente. A radio comunitaria que ndo poderia auferir lucro segundo o
seu proprio estatuto, € o sustento de Elias e de sua familia.

A Radio Brisa ndo tem funcionérios, so trabalha com moradores da comunidade
gue trocam sua forca de trabalho por uma pequena gjuda de custo, que pode variar de R$
50,00 a R$ 100,00 por semana. Em margo de 2007, Elias contratou um ex-funcionario
do governo chamado Anderson Ramos, natural de Salvador e morador da Rocinha ha 3
anos, que organiza os hordarios e os anunciantes. Além disso, ele manda notas para a
imprensa, envia e recebe e-mails, organiza a agenda do Elias e ainda cuida dos
equipamentos. A parte elétrica é feita por Jorge, morador da Rocinha , que é o quebra-
gaho nesta area. Até pouco tempo atrés, Ceara era 0 homem da informatica. Instalava
programas oficiais e piratas, cuidava das linhas telefonicas e dos programas musicais,
mas Elias descobriu aguns problemas com equipamentos e o dispensou. Elias dizia que,
“ele era lento demais e muito enrolado”. Hoje quem cuida dos equipamentos € o Gegé,
técnico em informatica

Através do seu projeto sociad de capoeira, Elias recebe muito apoio local.
Conhecido como mestre Canario Belga, atende 320 criangas carentes em seu projeto na
Rocinha, recebendo aimentos, camisetas, roupas e instrumentos musicais. Durante a
semana, as aulas acontecem na quadra de 6nibus da rua 1 e nos fins de semana, as aulas
sd0 ministradas na praia de Sdo Conrado com a participacdo de cinco deficientes fisicos.
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Na maioria das vezes, radio e capoeira sdo negociadas juntas, como uma venda casada.
As marcas apiam a capoeira e ganham espago na rédio.

A ré&dio tem um programa profissional de gerenciamento da programacéo
chamado Raduga, utilizado por algumas radios comerciais. Neste programa sao inseridas
as vinhetas, comerciais e as musicas na sequéncia montada pelo locutor. As musicas sdo
baixadas livremente pela Internet ou copiadas de cds dos locutores que cadastram em

pastas. Nenhum direito autoral é pago naradio.

A programagdo da rédio é variada. Tirando rock, jazz e misica classica, toca de
tudo.Entretanto, o que predomina na radio é pagode, funk e forrd. Artistas da prépria
comunidade também fazem sucesso entre os moradores. Atualmente, o gr ande sucesso é
0 Bonde do Sémen, um grupo de cinco meninos com idade entre 16 e 22 anos. O fa-
clube que compra os cds langados na favela, criou em homenagem ao grupo, o Bonde do
Sémen Mirim formado por meninos de 11 a 15 anos. Ambos séo grupos de funk com

letras de apelo sexual.

PROGRAMAGCAO DA RADIO BRISA DE SEGUNDA A SEXTA

Horério Programa Descricao
8h as 10h Poco de Jacd6 — Anderson | Evangélico
Ramos

10h as 11h Elias Lira Musicas e piadas. Espaco
para reclamagdes e apelos
dos moradores.

1lhas12h Pastor Adriano Evangélico

12h as 14h A voz da comunidade - | Mdusicas,dicas,fofocas e

William  de  Oliveral | ofertas de empregos para a

Renato Santos comunidade

14h as15h (sb asquintas) | Musica e Cia com Renata | Pop internacional, MPB,

Nogueira dicas de salde, cultura e

noticias.
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Prograna da Mailia e| Forrd
Tatiane

14h as 16h - nos outros

dias

16has17h Pastor Nilson Evangélico

17h as 18h Adriana - Mudando de| Popular, hip hop , pagode
edtilo

20h as 22h Gegg Funk

22h as 1h Janior de Souza MUsicas romanticas

internacionais

Nos fins de semana, os programas de forré e evangélicos tomam conta da radio.
Aos sabados pela manhd, acontece o programa da Associacdo de Moradores e durante a
tarde, forr6. Aos domingos, acontece o Dia do Senhor, horario comprado pela igreja
Assembléia de Deus. Neste dia, a missionaria Dalva abre o programa, seguida pelo
pastor Nilson e pela missondria Adenir Barros, somando mais de 10 horas de
programacdo religiosa. Em todos os programas da radio, ficam de fora funks e demais

musicas que fagam apologia a violéncia ou as drogas.

MUSICAS MAIS TOCADAS NA RADIO BRISA :

1. Saudade do meu amor - Gerson Bruno - pagode

2. Sab&ozinho - Os ousados - funk

3. Comoumavirgem - Banda Calypso- forré
4. Depois do amor - PerllaeBelo - romantico

5. Elasd pensaem beijar - MC Leozinho - funk

6. Quad é- Gustavo Lins - pagode roméantico

7. Futuro Prometido - Sorriso Maroto - pagode

8. Tremendo Vacildo - Perlla — funk
9. 155 de marido — Bonde do Sémen - funk
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10. Vidade J6 - Rose Nascimento - evangélica
11. 500 graus — Cassiane - evangélica

12. Sem rodar — Jeito moleque - pagode

A questéo politica € outro ponto a ser destacado. No periodo da campanha para
deputado estadual e federal, senador, governador e presidente em setembro de 2006, a
Ré&dio Brisa veiculou propaganda padlitica para determinados candidatos comercializando
seus horarios. 0s candidatos politicos dos partidos mais expressivos compareceram a radio
para participar de debates. Sérgio Cabral Filho, candidato a governador pelo PMDB;
Francisco Dornelles, candidato a0 Senado pelo PMDB; Geraldo Alckmin, candidato a
presidéncia da Republica pelo PSDB e a ex-chefe de policia e candidata a deputada
federal Marina Magges , assm como o senador do PT, Eduardo Suplicy, em campanha
dereelei¢cdo do entdo presidente, Luis In&cio Lula da Silva.

Paliticos, artistas, mUsicos e pesquisadores encontram na Brisa, uma porta de
entrada para a comunidade da Rocinha. Se o discurso for eficiente, os moradores se
transformam em votos, trocados por pequenos favores ou promessas. A associacdo de
moradores se manifesta nesta disputa, indicando candidatos que mostrem 0 seu interesse
por problemas da comunidade, garantindo a seus lideres mais um mandato.

Ter umarédio em uma comunidade carente, € ser alvo constante de uma disputa..
Elias, por ser dono da radio mais expressiva, sofre para ter seus projetos apoiados e
aprovados pelas trés associacfes de moradores. Todas disputam poder na comunidade.
Cada associagcdo tem seus projetos, propostas e interesses. Eleicdo na Rocinha é como
umaeleicdo para qualquer cargo politico: envolve conchavos, parcerias e a atencéo de
cada morador.

Como uma radio comunitaria, a Brisa tem muitas peculiaridades. Nem todos tém

espaco garantido na radio. A gestdo ndo é coletiva, o Elias € o Unico que toma decisdes
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ra radio. Alguns assuntos ndo sdo permitidos como transporte de vans, violéncia e moto-

téxis, assim como determinadas musicas.

A Brisa abre suas portas e presta servicos para os moradores, como divulgacdo de
criancas e animais perdidos, documentos, denuncia brigas familiares, abre espaco para
mensagens, cobrando para anunciantes da regido. Entre os principais anunciantes e
parceiros estéo o bar e churrascaria NTJ, a rede de drogarias Megafarma, o Governo do
Estado, a Associagdo de Moradores (UPMMR), a Natura e alguns comerciantes locais
como Minimercado Barateiro, Rel da grife e Mike do skate.

A Brisa é vista como uma radio que faz parte do dia-adia da Rocinha. Eventos e
promocdes sdo articulados com muita fregliéncia na favela. Acompanhei o evento no dia
10 de marco deste ano, chamado “Princesinha da R&dio Brisa’. A promogdo mobilizou
toda a comunidade. Para participar, a candidata a princesa teria que escrever uma carta,
contando a histdria da sua vida. Participei do processo de divulgacdo, selecéo e entrega
do prémio a menina sorteada. Ao ler as cartas das aspirantes aprincesa percebi que
emprego era o grande desgjo de todas. As candidatas com idades de 10 a 40 anos,
gueriam uma oportunidade de trabalho para seus familiares. Mesmo com todas as

dificuldades financeiras, nenhuma queria sair da favela.

O prémio ndo garantia emprego, mas um dia de princesa com direito a passeio de
limusine com o cantor Gerson Bruno, um cantor de pagode roméantico que faz muito
sucesso na Rocinha, maguiagem e cabelo no saléo e beleza do Hans em Ipanema, uma
ida a0 Barrashopping para a compra de um vestido que seria usado no jantar para 15
pessoas ha Churrascaria Porcdo. A princesa ainda ganharia um ano de cesta basica
oferecida pelo Minimercado Barateiro, TV e DVD patrocinados pelo empresario do
cantor, além de produtos da loja de 1,99. Comerciantes, moradores e empresarios se
uniram a rédio para proporcionar esses momentos para a princesa. A menina escolhida
tem 12 anos, se chama Natdlia, foi abandonada pela mé e mora com o pai
desempregado em um barraco de dois comodos no bairro da Cachopa. O pai da menina é
o Li, o parceiro e amigo do Elias em tantos eventos na comunidade que acabou sendo
favorecido nesta promogao. Elias selecionou a sua carta e creditou a sua hist6ria, o titulo

de “amaistriste de todas as cartas que recebeu .
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A EXPERIENCIA COM O PROGRAMA

Com toda essa diversidade, tive um grande desafio: criar uma forma de interagir
com essas pessoas sendo de fora da comunidade, ou “ do asfalto”, como eles mesmos
dizem, através de um programa semana com uma hora de duracdo abordando questdes
ligadas a educacéo e cultura.

Para este estudo, trabalhel com aguns conceitos-chaves. O localismo proposto
por McLuhan, representa muito bem a idéia deste trabalho. O autor descreveu 0 meio
radio como um tambor tribal, uma midia capaz de reagrupar os homens em uma aldeia
global, como uma forma de compreender os efeitos do radio na sociedade. O ssimbolismo
deste tambor tribal reforcava a imagem do que se desgjava comunicar: o radio como
uma tecnol ogia que fortalecia a conexdo do homem com o grupo.

Com o rédio agugou-se o0 sentido de grupo, avoz das ruas, alocalidade, o contato
com o mundo ndo visual, a comunicagao particular de pessoa a pessoa. Para McLuhan, o
que foi criado para ser uma comunicacdo ponto-a-ponto, “ tornou-se massivo, explosivo,
mobilizador, um meio “ quente” e rapido para transmitir informacao, noticias e realizar
prestacdo de servicos. *’

Dentro deste contexto, analisel simbolos, cédigos, linguagens e como todas essas
guestbes influenciam na comunicagdo das rédios comunitérias. De acordo com Pierre

1 Marshall McLuhan. Os meios de comunicagdo como extensdes do homem trad. Décio
Pignatari. S0 Paulo: Cultrix, 1969.
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Bourdieu, as relacbes de comunicacdo sdo relacOes de poder que dependem do poder
material ou simbolico acumulado pelos agentes ou instituicdes envolvidas. O poder
simbdlico surge como todo o poder que consegue ter um significado e impé-lo como
legitimo. “Os simbolos sdo os instrumentos de integracdo social, tornando possivel a
reproducdo da ordem estabelecida” *8. Bourdieu ainda destaca que as Iutas simbdlicas
estdo ssmpre presentes no cotidiano, inseridas entre os dominantes e os dominados. Esse
poder exercido através do discurso, reconhecido pelos demais é legitimado devido a
posicdo social de quem o profere, influencia e mobiliza

A posicdo socid se constréi atraves do discurso. Para que a radio exista, é
necessario que as pessoas se identifiquem, ouvindo e participando da programacao.
Tudo aquilo que aradio representa para a comunidade, esta inserido na programacdo, na
fala das pessoas, na proposta solidéria. Este poder est4 representado em todos os lugares:
no espaco fisico, na posicdo dagquele que guda, no discurso do locutor, nas normas de
funcionamento, no que deve ir ou ndo ao ar, enfim em todo o funcionamento da radio.
Assim, a partir do momento em que alguém ou um grupo € reconhecido pelos demais
como detentor de alguma espécie de capital, possui conseqiientemente, poder simbdlico,
exercido por meio do discurso, manipulado conforme os interesses de quem detém tal
poder.

A questdo dos codigos foi extremamente importante no momento da criagcéo do
programa. Stuart Hall, aborda a questdo da codificacéo e decodificacdo na comunicacao,
especialmente nas trocas entre emissor e receptor. Segundo ele, esse contato ndo garante a
compreensao total da mensagem. Para Hall, "a forma discursiva da mensagem tem uma
posicdo privilegiada na troca comunicativa e que os momentos de 'codificacdo’ e
‘decodificacéo’, embora apenas 'relativamente autbnomos em relacdo ao processo
comunicativo como um todo, sd0 momentos determinados’. Antes de transmitir a
mensagem € necessario que ela sgja traduzida e codificada por seu piblico especifico de
forma que ela sgja entendida, pois se ndo houver compreensdo do contelido, ndo havera

consumo desta informag&o. O mais importante € entender como o discurso foi construido.

18 Pierre Bourdieu. O poder simbdlico. Rio de Janeiro, Bertrand Brasil, 2004.
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Stuart Hall'® ressalta,"que é esse conjunto de significados decodificados que tem um
efeito, influencia, entretém, instrui ou persuade, com consequéncias perceptivas,
cognitivas, emocionais, ideoldgicas ou comportamentais muito complexas'. Nesse
sentido, ele aponta que as diferencas de significados existem em decorréncia das
diferencas culturais e da representacdo dos simbolos.

Em uma r&dio comunitéria, a proposta é fazer uma programacdo que gude a
comunidade, utilizando a linguagem adequada a realidade das pessoas, para se tornar
mais préxima e verdadeira. No caso da Radio Brisa, este trabalho foi extremamente
dificil para mim, primeiramente pela formatagcdo inicial do programa. Alguns aspectos
da linguagem, do cotidiano, assim como habitos, perspectivas e problemas enfrentados
foram estudados com muito cuidado, pois ndo faziam parte da minha redidade. A
principal questdo seria como chamar a atencdo para 0 meu programa, de forma que eu
ainda pudesse obter as respostas devidas para o projeto.

Cada pessoa entende a mensagem dentro de contextos diferentes. Diante de
tantos temas, optel por trabalhar com educacéo e salide. Essas sdo questdes importantes
para o desenvolvimento e inser¢do de qualquer cidad@o na sociedade. Tudo influencia na
recepcdo e entendimento da mensagem: classe, renda, tempo na escola, leitura, vida
cultural, convivio social. Esse ouvinte vai decodificar e absorver a mensagem, utilizando
seu préprio codigo de vaores e experiéncias.

Com o imediatismo do rédio, a resposta contraria a alguma afirmagdo, vem em
segundos, junto com um esclarecimento ou pedido de desculpas no ar, como no
programa do dia 19 de outubro de 2006. Uma moradora entrou em contato com 0 meu
programa, pedindo que o presidente da associagdo de moradores, William de Oliveira,
fosse até o alto da favela verificar o desabamento do seu barraco, o que de acordo com a
moradora Vera, “ O presidente da associagdo de moradores ndo foi verificar o que
aconteceu e ainda disse que ndo subiu porque o barraco era de madeira e ele ndo

perderia tempo com aquele tipo de construcao” . Imediatamente, William entrou no ar,

!9 Stuart Hall. Da Diaspora, identidades e mediages culturais. Belo Horizonte: Ed. UFMG, 2003.
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exigindo que a moradora “pedisse desculpas, que ele ndo tinha dito aquilo e que esse
depoimento comprometeria seu trabalho e credibilidade na favela” .%°

Antes de entrar no ar, foi feita uma radio-escuta para a identificagdo das
diferentes formas de linguagem nos programas transmitidos pela radio. Segundo Elias
Lira, “ 0 sucesso da radio Brisa acontece por que o morador ouve tudo aquilo que ele
gosta de ouwvir”. Problemas da comunidade, ofertas de emprego, piadas, musicas, de
uma forma muito simples, como € o caso do programa do William de Olivera,
presidente da Associacdo de Moradores, chamado “A Voz da comunidade’. Nesse
programa, 0 locutor Renato Santos se apresenta no lugar do William, que é
extremamente ocupado, mas ndo abre mao do seu contato diario com os moradores.
Como nasceu e mora na comunidade, Renato tem muita audiéncia Isso causa
proximidade e identificagdo dos ouvintes com o locutor que acaba se tornando um amigo
e aé mesmo uma referéncia.

Minha primeira experiéncia no ar foi bastante dificil. Inicialmente, ndo sabia
como falar com as pessoas, ja que as girias e 0s eros de portugués faziam parte da
programacdo. Precisava fazer um laboratorio antes de ter 0 meu préprio programa, para
evitar maiores constrangimentos. Nesse momento, fui convidada especial no debate do
Elias. Junto com o advogado Marcelo Varon, ele discutia questdes ligadas ao direito
trabalhista, com participagdo dos moradores que viam uma oportunidade de receber uma
consultoria gratuita

Entrel no ar no dia 6 de abril de 2006, participando desse debate. No dia, um
garcom recémdispensado por sua empresa, dava seu depoimento sobre todas as
dificuldades que enfrentou enquanto trabalhava. No meio da discussdo, £m nenhuma
cerimOnia, fui lancada ao debate da seguinte forma: “ Fulano, vou te apresentar uma
professora da Estacio de Sa que vai ajudar a gente a falar melhor e que vai estar aqui
todas as quinta-feira para tirar as nossas divida sobre como fazer uma faculdade” .
Fiquei extremamente surpresa pois, aém de ter participado daquela forma ainda tive que
opinar sobre aempresa do garcom sem o0 menor conhecimento de causa.

O locutor tem um papel de grande importancia quando se comunica com Seus

ouvintes. Esse é o grande codigo. Tudo é levado em consideracdo: avoz, a entonagao, o

%0 Depoimento gravado por mim no dia 19 de outubro de 2006 nas dependéncias da Rédio Brisa

25



conhecimento da causa, seu histérico na comunidade e principalmente a forma de
interpretar a noticia dada ou o tema do dia do programa. A naturalidade da expresséo
facilita o entendimento da mensagem e o retorno da mesma. Na minha experiéncia,
percebi que era justamente esse elo que faltava para que as pessoas interagissem com o
programa.

Fui apresentada na comunidade como professora. Acredito que por essa razao, as
pessoas se sentiram inibidas em participar do meu programa, que ndo tinha conexao com
avida delas e que ainda podia deix& las constrangidas corrigindo os erros de portugués.
Enquanto eu estive no ar com o Elias, ele fazia questdo de mencionar que eu estaria la
para ensinar o pessoa a falar melhor, corrigindo os erros. No inicio, ninguém falava
comigo por pura vergonha. Reformulel a minha estratégia pedindo ao Elias que néo
falasse mais sobre isso esim que eu teria muitas dicas legais para dar ao longo da minha
participacao.

Comecel de uma forma timida, tentando néo utilizar um vocabulério dificil, pois
sabia que a rgeicdo poderia ser imediata Em outro momento do programa, fui
convidada para uma festa. Nas duas semanas seguintes, passei a receber visitas, pois as
pessoas tinham a curiosidade em saber quem estava do outro lado. Muitos se chocaram,
pois ndo imaginavam uma professora t&o jovem, outros confessaram gue ndo entendiam
nada do que eu faava. Segundo um grupo de moradores ‘eu falava muito dificil”. A
aproximagcdo aconteceu mesmo, quando comecel a receber perguntas no hor&rio do
programa do Elias. Aos poucos, fui me familiarizando com a linguagem da favela e com
as ligagbes que o programa recebia. Essas ligagOes refletiam a audiéncia e os temas
apresentados pelo locutor. Geralmente sdo de cunho social e abordam odesemprego,
briga de vizinhos e problemas do cotidiano. Desta forma, procurei criar um vinculo com
essas pessoas, contando ainda com o apoio do Elias, que por ter nascido na Rocinha,
facilitava a minha participacao.

O PROGRAMA

Musica e Cia entrou no ar com a primeira formatagdo no dia 5 de outubro de

2006 com uma hora de duragdo. O programa que seria veiculado semanalmente,

abordava os seguintes temas: salide, educacdo e cultura.
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As noticias foram selecionadas de grupos de discusso e sites como a Rede
3Setor, Rede Viva Favela , Observatorio de Favelas e dos principais jornais locais, sem
perder o foco: estimular a participacdo dos ouvintes. Sabia que no inicio tudo seria
dificil.

Uma semana antes da estréia do programa, recebi uma grande gjuda do Elias. Ele
gravou uma vinheta com 0 meu nome para que a minha abertura fosse identificada no ar.
Além das vinhetas, Elias anunciava no seu horéario que “ um novo programa entraria no
ar com a professora Renata Nogueira. Lembra dela? Aquela que participava do debate
com o Dr.Marcelo Varon. Vocé ndo pode perder esse programa! Sera sua oportunidade
de falar melhor, estudar e conversar com uma professora todas as quinta-feira aqui na
Brisa”.

A pauta do dia, abordava a importéncia do voto, ja que o debate dos
presidenciavels aconteceria no domingo, dia 8. Além disso, falei sobre a greve dos
bancarios, fato que estava atrapalhando a vida das pessoas; sobre aulas gratuitas de surf,
oferecidas por uma ONG, para criancas com Sindrome de Down, que aconteceria na
praia de S8o Conrado; dicas de salde sobre a importancia da casca de alguns aimentos ,
encerrando 0 programa com uma sugestéo de filme, na época sobre Cartola.

Poucas pessoas participaram dos temas selecionados, sO ligaram para pedir a
musica do cantor roméantico Gustavo Lins ou da MC Perlla e pediram agumas
informactes de precos de cursinhos pré-vestibulares, ou mesmo o preco de alguns cursos
universitarios. Segundo Elias, que naguele momento estava atuando como meu
consultor, os temas eram bem interessantes, mas as misicas ndo estavam agradando,
além disso, deveria dar um espaco para a comunidade falar no programa. Para mim era
tudo tdo claro, pois no inicio do programa, usel o termo “ A partir de agora, Vocés teréo
um novo canal de comunicagdo...” . Ninguém entendeu.

Sempre considerei a percepcdo, um dos assuntos mais importantes no marketing.
Esse processo faz com que o indiv iduo selecione, organize e interprete ainformagdo que
recebe do ambiente. As pessoas enxergam e ouvem com 0s olhos da sua localidade. O
gue para mim era inaceitdvel como musica — funk e pagode, para aquelas pessoas, era a

prépria histéria de suas vidas.
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Para a criagdo dos programas seguintes, foram analisados a linguagem e o
contetido a fim de atingir o propésito de uma emissora comunitaria e da minha pesquisa:
ter a participagcdo dos moradores. Passei a conversar com 0S ouvintes e comerciantes
para saber que assuntos interessavam mais. Descobri que eventos da comunidade, como
gastar menos, dicas de salde, programas de lazer gratuitos e fofocas de artistas eram os
mais cotados. Aos poucos, fui inserindo os assuntos no programa, sO dispensando a
fofoca de artistas. Com isso, 0s préprios moradores davam sugestdes e recriavamo meu
programa a cada semana.

Um momento bem interessante foi o fechamento de uma parceria com a
gravadora EMI para divulgar o novo disco do grupo Rebelde. O grupo em questéo, fazia
parte de uma novela mexicana que foi um dos maiores sucessos da televisio em 2006.
Nesse dia, meu programa recebeu mais de 50 telefonemas e a vista de muitas
meninas.Todas queriam o brinde: estojo, squeeze, boné, DVD e camiseta do grupo. A
partir desse dia, todas ficaram na expectativa de uma nova promocao.

Com o tempo, fu me familiarizando com o novo formato. Tinha que incluir mais
informagdes dos moradores, menos generalidades e falar de uma forma mais
descontraida. Passel a mandar uma mensagem para as pessoas gue eu ja tinha conhecido
em suas respectivas localidades. “Gostaria de comecar o programa de hoje, mandando
um al6 para o Robson da Cachopa e para todos os meus ouvintes da Rua 1, rua 2, meus
ouvintes do Val&o, do Laboriaux, da Vila verde e da Roupa Suja ”. Dessa forma, as
pessoas pediam que eu mandasse um al6 para elas. Esse “ad” representa muito. E uma
maneirade mostrar que eu sai que elas estdo me ouvindo.

A questdo das fontes € muito interessante. No programa do dia 16 de novembro
de 2006, recebi a informagdo de que uma pessoa teria sido atropelada por um 6nibus que
sobe a estrada da Gavea. Imediatamente, pedi que os moradores proximos a area do
acidente tentassem gjudar a vitima chamando o Corpo de Bombeiros ou a Defesa Civil.
Na mesma hora recebi uma outra ligagdo dizendo que néo tinha sido o Gnibus e Sm um
motoboy que passava pelo local. Com essa nova informacdo, entrei no ar dizendo que se
tratava de um motoboy, o causador daguele acidente. Pareceu um pouco estranho ndo
checar a fonte antes de dar a noticia, mas tive que aceitar que os moradores 0 as

préprias fontes. Segundo o Elias, “ ndo é necessario checar, pois como a radio é muito
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ouvida, tem sempre uma pessoa ligada com algum conhecimento de causa. Se néo for
verdade, ela pedira para entrar no ar” .

A experiéncia com o programa rendeu muitos frutos. Convites para participar de
roteiro de um documentério sobre radio comunitéria, para escrever um capitulo de um
livro sobre experiéncias na favela e participagdo do video de uma TV comunitaria
venezuelana. Ainda continuo na Brisa, devido ao sucesso do programa. Esses seis
ultimos meses foram fundamentais para o entendimento da rédio e o desenvolvimento da

minha pesquisa.

CONSIDERACOESFINAIS

A problemética das rédios comunité&rias € muito mais complexa do que eu
esperava. De um lado, as radios comerciais que reclamam da invasdo das comunitarias,
interferindo em seu sinal. Por outro lado, a limitagdo do espectro eletromagnético
fazendo com as concessdes sgjam limitadas, propiciando o aumento das radios de
caixinhas gque a0 mesmo tempo, invadem a privacidade de alguns moradores. Como
possibilitar esse acesso sem afetar ambasas partes?

Primeiramente, vale ressaltar que as rédios comunitérias ndo competem com as
radios comerciais. Sao objetivos e propostas muito diferentes que envolvem a criacdo de
uma programacdo diferenciada, exatando a particularidade, as questdes locais e as
minucias.

Na minha pesquisa percebi a existéncia de dois modelos distintos de rédios
comunitarias. O modelo defendido por Ongs € aguele que tem um conselho formado por
moradores que compartilham todas as decisOes, incluindo a criacdo de programas e
eventos. Esse modelo ndo tem dono nem fins lucrativos, vive de doagfes de moradores e
apoios de empresas locais. O segundo modelo, poderia ser classificado como “mais

comercid”. Esse formato teria uma preocupagcdo maior com 0S anunciantes e com
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guestdes financeiras e politicas. A radio € usada como instrumento de captacéo de votos,
dinheiro ou lobby na comunidade. A Brisa se enquadra neste formato, ja que aradio é o
sustento de seu proprietario, depende do dinheiro dos anunciantes para sobreviver, abre
espaco para politicos (fazendo melhorias com a verba doada por ee9, acata
determinadas decisdes do tréfico, mas ainda assm tem a preocupacdo em gudar a
comunidade e apercepcaéo de que cumpre 0 seu papel social nafavela.

A Radio Brisa tem as caracteristicas do seu proprietario, mas ab mesmo tempo
espelha a diversidade dos moradores da Rocinha. Funkeiros interagem com evangélicos,
pagodeiros, sambistas, nordestinos, cariocas, jovens, mulheres e até criancas

O modelo criado por Elias tem suas vantagens e desvantagens. Como ndo tem
um conselho, as decisdes sdo tomadas por ele, que operacionaliza muito mais rgpido.
Por outro lado, as discussdes em grupo, minimizariam 0s erros operacionais. Dias antes
do Varreddo da Rocinha acontecer, as liderangas, locutores e o préprio Elias entraram
em guerra a respeito do formato do evento. Todos queriam dar a sua opinidoe contribuir
de alguma forma. Elias foi 0 Unico decisor e errou em varios aspectos. Ele sozinho, néo
conseguia dar conta de tudo. Resultado: 400 pessoas ficaram esperando pelo amogo
prometido por ele, ao fina do evento. A questdo da centralizagcdo das decisdes , envolve
poder. Como suas caixinhas s8o muito disputadas, Elias teme que um dia possa perc-
las. Por outro lado, Elias € autodidata, tem muitas dificuldades para se expressar através
da fala e da escrita, mas consegue ser uma referéncia na favela. Seu discurso € ouvido,
decodificado. Elias faz sua programacéo com 0 que oS moradaes gostam de ouvir e
atribui aisso, 0 sucesso da radio.

Dentro da favela circulam saberes locais, e a Radio Brisa tem um papel
fundamental nesse processo. A radio oferece informacdo, abre espaco para denlncias e
diverte os ouvintes. A Brisa fala para a comunidade, valorizando a linguagem da favela,
com sua fala, simbolos e girias, traduzindo agueles discursos ou informagdes as vezes
distantes desses moradores.

O modedo de radio defendido por Ongs lida com uma situacdo muito distante da
vivenciada pela Brisa. As radios precisam pagar contas e reinvestir o dinheiro em
equipamentos. Os anunciantes podem e devem anunciar, pois o piblico desgjado estala,

acompanhando a programacdo diariamente e promovendo essa integragdo. Na réadio

30



Brisa, os anunciantes enxergam uma excelente oportunidade para tornar seu negicio
mais conhecido na comunidade. Marcas locai's se misturam com marcas consagradas.

Nos ultimos 9 meses, experimentel formatos de programas, misicas, e consegui
abrir um espagco para uma programacao diferenciada que ainda pode ser aperfeicoada.
Constatei que muitas coisas ndo podem ser mudadas, como a questéo das caixinhas, 0s
assuntos proibidos como motos, vans, violéncia e trafico. Nesse periodo pude
acompanhar a criacdo do estatuto, o inicio do processo de legalizacdo daradio, acriacéo
de novos formatos, assm como a redizagdo de parcerias com empresas que ja atuam na
comunidade.

O tempo de pesquisa terminou, mas as questdes estudadas ainda ndo se fecharam.
Para 0s proximos meses, ja tenho novos projetos com a Brisa: como a criagdo de uma
pracaem parceria com um banco, a captacdo de novos anunciantes o que pode significar
a criagdo de mais empregos fixos na &dio, além da criacdo de um setor de projetos
especiais na radio, abrindo espago para moradores que tenham propostas interessantes

envolvendo arédio e a Rocinha.

Essa pesquisa ndo solucionou problemas nem criou nhovas politicas
governamentais para as radios. Também ndo tive a pretensdo de definir quaisquer
cend&rios ou prognésticos. O objetivo principa foi entender o funcionamento de uma
radio comunitaria através da experiéncia com o programa Musica e Cia. Com arigueza
do tema, pretendo no futuro analisar como o0s anunciantes se relacionam com a rédio e
como medem seus resultados. O programa utilizado como ancora, pretende continuar

sendo uma plataforma para projetos futuros.

Para finalizar reafirmo o quanto a pesquisadora, a profissional de marketing e,
principalmente a cidada foram envolvidas pelas ondas do rédio, mais do que isso, foram
tocadas pelas téicas de uma populacdo em sua luta constante para dar conta do seu

cotidiano.
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FONTES

Fontes Orais. Entrevistas realizadas com:

Anderson Ramos

Baiano, 26 anos, solteiro e sem filhos. Foi assessor do governo do Estado em 2000 e
hoje foi contratado para trabalhar na R&dio Brisa. Anderson € o Unico funcionario oficial

de Elias Lira. Mora na Rocinha hé trés anos.

Baiana— Moradora da Rocinha
27 anos, separada e com um filho de seis anos. A baiana funciona como um quebra-
gaho naradio. Antes da entrada de Anderson, baiana era a responsavel pela organizacéo

dos horéarios dos locutores. Hoje, gjuda na organizacéo dos eventos.

Dante Quinterno

Diretor da Tv Roc. Em 1996 o jornalista e empres&rio argentino Dante Quinterno
decidiu levar adiante umaidéa inovadora: instalar uma TV a cabo na Rocinha. Hoje a
TV Roc completa dez anos de projetos sociais junto a comunidade da Rocinha,

integrando o canal 31 arede de canais dafavela

A TV Roc obtétm da Net Brasil um pacote que inclui canais como Cartoon Network,
Discovery, Fox e, da Net Rio, a licenca para transmiti-los. Para ter acesso a essa
programacdo diversificada, os moradores da Rocinha pagam uma assinatura mensal de

R$ 25, bem abaixo do vaor pago por uma familia de classe nédia

EliasLira Guilherme— mestre de capoeira“ Canario Belga”
Morador da Rocinha, casado, 38 anos. Segundo ele, pai de cinco filhos. Elias é o
propriet&rio da rédio Brisa que entrou no ar em marco de 1997. Autodidata, participa de

cursos de locugéo oferecidos pelo Sebrae e peo Viva Rio.
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Nilton Garcia

Morador e paroco de uma das igrejas da comunidade, Nilton Garcia trabalha no balcéo
Sebrae da comunidade. Nilton foi a minha porta de entrada na comunidade, me
apresentando ruelas, becos, pontos turisticos e de lazer. Nilton é dono de um prédio na
Rocinha, juntamente com seu pai que saiu de um prédio em Copacabana, onde

trabalhava como porteiro para comprar uma sala neste prédio na década de 80.

Renato Santos
Tem 30 anos, dois filhos e mora na Rocinha. Renato é o Unico locutor com curso de
locucdo ministrado pelo Viva Rio e pela UNIRR. Faz traba hos fora da favela e tem um

programa de samba na radio comunitaria concorrente, Gavea FM.

Sebastido Santos
Radialista de profissdo foi fundador e primeiro presidente da ARLIVRE (Associagédo de

Radiodifusdo Comunitéria do Estado do Rio de Janeiro), da ABRACO (Associacdo
Brasileira de Radiodifusio Comunitaria), FARC( Federagdo das Associagbes de
Radiodifusdo Comunitéria do Estado do Rio de Janeiro) e da RBC (Rede Brasil de
Comunicagédo Qdadd). Participou do grupo de trabalho criado pelo ex-ministro Miro
Teixeira, das Comunicagdes. Tido Santos coordena atuamente a Radio Viva Rio - AM
1180, uma parceria da ONG Viva Rio e o Sistema Globo de Radio e a Rede Viva
Favela

William de Oliveira

34 anos, casado, dois filhos. Produtor de eventos, DJ e atualmente Presidente da
UPMMR - Unido Pr6-Mehoramentos dos Moradores da Rocinha. Oliveira é interlocutor
de Ongs e politicos que atuam na Rocinha. Tem uma trgjetoria polémica. Recentemente

esteve ra prisdo acusado de manter relagdes com o trafico.
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Fontes visuais e sonor as

Fotos produzidas por mim durante a apresentacéo do programa;
Material sonoro contendo todos os programas,
Filmes de programas e audiéncias para outorga das radios comunitarias;

Fotos de eventos com a participacdo da radio Brisa

Fontesvirtuais
www.vivafavela.com.br
www.favelatemmeoria.com.br
www.ibge.com.br
www.rédiolivre.org.br
www.radiobrasil.com.br
WWW.Unesco.org.br
www.casadaci dadania.org.br
www.entidadesocial.org.br
www.rits.rets.org.br
www.vivario.org.br
www.vivafavela.org.br
www.farc.org.br
www.mc.gov.br
www.redeabraco.com.br
IBGE - Censo de 2000
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ANEXOS

Anexo | - Roteiro do primeiro programa — 05/10

Apresentacdo: Renata Nogueira
Todas as quintas de 14h as 15h

14hs — vinheta de abertura

MuUsica

Boa tarde, comunidade da Rocinha. Hoje € um dia
muito especial para mim, pois é o primeiro dia do
programa Musica e Companhia. Eu sou a professora
Renata Nogueira e vamos nos encontrar todas as
quintas de duas as trés da tarde. Falaremos de muita
coisa boal! Como salde, cultura, curiosidades,
noticias...

Vocé pode participar do programa. Agora vocé tem
um novo canal de comunicacdo para fazer a sua
denincia, reclamacdo, ou simplesmente pedir uma
sugestdo de misica ou livro.

Vamos de misical!!!

15:10 — Servicos

Vamos as noticias : "O Grupo Bandeirantes promove
no domingo o primeiro debate entre os candidatos a
presidéncia. O programa comega as 8 e meia da noite
na tela da Band, com transmissdo da Radio
BandNews FM. Lula e Geado Alckmin ja
confirmaram presenca.” Assista, pense bem e vote

consciente. O seu voto é a oportunidade da mudancal

Categoria recusa proposta da Fenaban
A Confederacdo Nacional dos Trabalhadores do
Ramo Financeiro ( Contraf), que retine 140 sindicatos

dos bancérios de todo o pais, anunciou greve nacional
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a partir desta quinta-feira (5) por tempo
indeterminado. A intencdo dos trabalhadores é fazer
com que os bancos fechem como forma de protesto
por um regjuste salarial.

No Bradl, a estimativa do sindicato € que a decisdo
afete 400 mil trabalhadores. Em S&o Paulo, devem
cruzar os bracos 106 mil trabahadores de 17
municipios. Nesta quinta-feira (5), por volta das 17h,
estd marcada uma passeata na regido central de Séo
Paulo e uma nova assembléa para discutir os rumos

dagreve.

15: 30 —Saide

Comunicado importante : Pessoas portadoras de
deficiéncia fisica e mental podem se inscrever no
projeto Surf sem Limites. O projeto tem como
objetivo desenvolver capacidades e habilidades
através do surf, giudando os alunos a superarem seus
limites e compreenderem melhor o funcionamento de
seu corpo. Mais de 30 alunos ja foram recebidos para
as aulas de surf que acontece todo segundo sdbado do
més as 11.40 com duracdo de até 2 horas. As aulas do
projeto sdo gratuitas. Os interessados devem
comparecer no dia 14 de outubro na Escola Barra
Surf as 11:30 hs para cadastro.
A exoa fica na praa da Bara da
Tijuca.Interessados em participar, entrem em contato.

Maiores informagOes 3473.3951 / 8829.2417
www.barrasurf.net

Dicas de salde : Alimentacdo com cascas dos

aimentos.
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15:40 — Dica culturd

Vocé conhece o cartola? Aiva uma boa dical!!

A primeira frase que se ouve é "Tudo acabado",

verso inicial de "Divinadama’, de Cartola. Natela,
imagens de um enterro. O filme "Cartold" de Lirio
Ferreira e Hilton Lacerda, comega pela morte de seu
protagonista. O extenso trabalho de pesquisa - o filme
demorou 8 anos paraficar pronto - consegue belas
cenas de Cartola, como 0 momento em que ele
aparece a0 lado do pai, e gravagdes raras, como

"Festa da vinda' com Elza Soares.

Cartola— no espago Unibanco 3: 16h15m e 21h45m

15:50 — DICAS

Vocé sabe o que fazer com 0 OLEO USADO?

Vocé sabe onde jogar 0 Oleo das frituras em casa?
Mesmo que ndo facamos muitas frituras, quando o
fazemos jogamos 0leo na pia ou por outro rao, certo?
ERRADO!I

Este € um dos MAIORES ERROS que podemos
cometer. Sendo assim, o melhor que se tem afazer é
colocar os dleos utilizados ruma daquelas garrafas de
plastico (por exemplo, as garrafas pet de
refrigerantes), fecha-las e colocéa-las no lixo norma
Umacuriosidade : UM LITRO de 6leo
CONTAMINA cercade 1 MILHAO DE LITROS DE
AGUA, o equivalente ao consumo de uma pessoa por
um periodo de 14 anos!

MUSICA

Apdbs acumular por 12 concursos consecutivos, 0
prémio da Mega- Sena finalmente teve ganhador.
Segundo a Caixa Econdmica Federal, um apostador
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do estado de S&o Paulo acertou 0s nUmeros
sorteados nesta quarta-feira(4) e levara a bolada de
R$ 34 milhdes. As dezenas sorteadas foram 03 13 37
47 56 59.

As cinco dezenas da quina foram acertadas por 134
jogadores e cada um recebera R$ 13 mil.

Resultado da promocgéo e despedida

Anexo 2 : Entrevistas

Questionario1—EliasLira - Proprietdrio da radio

Nome:

| dade:

Local de residéncia dentro da comunidade:

Ha quanto tempo reside na Rocinha:

Escolaridade:

Como comegou com aradio Brisa?

Quantas pessoas estdo envolvidas na rédio hoje?

Quantos empregados?

Como monta sua programagao?

Quem é responsavel por definir a programagao?

Como a comunidade participa da sua radio?
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Como vocé se mantém?

Vocé pode dar alguns exemplos de como a radio gjuda ou influencia a vida das pessoas
da comunidade?

V océ conhece o trabalho de outras réadios da comunidade?

V océ acha que precisa melhorar em alguma coisa?

Questionario 2- Moradores que ouvem a radio e ndo participam da programacdo

Nome:

| dade:

Local de residéncia dentro da comunidade:

Ha quanto tempo reside na Rocinha:

Escolaridade:

Costuma ouvir radio?

Quais?

Costuma ler jornais e revistas?

E livros? Qud o udltimo livro que leu?

O que faz para se divertir?

Conhece a R&dio Brisa?Ouve?

O gue mais gosta na programacao?

O gue néo gosta?

O que aradio influencia na sua vida?
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V océ conhece alguém que trabalhou ou trabalha na rédio Brisa?

V océ acha que outras comunidades devem ter uma radio comunitaria como a Brisa?

Questionario 3: Moradores gue ouvem a radio e participam da programacao

Nome:

| dade:

Loca de residéncia dentro da comunidade:

Ha quanto tempo reside na Rocinha:

Escolaridade:

Costuma ouvir radio?

Quais?

Costuma ler jornais e revistas?

E livros? Qud o dltimo livro que leu?

O que faz para se divertir?

Conhece a R&dio Brisa?Ouve?

O que fez vocé se envolver com uma radio comunitéria?

Em que programas vocé participou ou participa?

Vocé se capacitou para entrar no ar?

A radio te gjuda em alguma coisa?

Qual aimportancia da radio para a comunidade da Rocinha?




Questionario 4: Entrevista William de Oliveira

Nome:

|dade:

Local de residéncia dentro da comunidade:

Ha quanto tempo reside na Rocinha:

Escolaridade:

Costuma ouvir radio?

Quais?

Como chegou a Rocinha?

O que acha da proposta da radio Brisa?

A comunidade percebe essa radio como comunitaria?

Conhece a radio Brisa?Ouve?

O que fez vocé se envolver com um cana comunitério?

Em que programas vocé participou ou participa?

A radio te gjuda em alguma coisa?

Qual aimportancia da radio para a comunidade da Rocinha?




Anexo 3 - Lel de Radiodifusdo Comunitaria ( lel n° 9.612, de 9/02/1998).

Art. 1° - denomina-se Servigo de Radiodifusdo Comunitéria a radiodifusdo sonora, em
fregiéncia modulada, operada em baixa poténcia e cobertura restrita, outorgada a
fundagdes e associagdes comunitérias, sem fins lucrativos, com sede na localidade de
prestacéo do servico.

* 1° - Entende-se por baixa poténcia o servigo de radiodifusdo prestado a comunidade,
com poténcia limitada a um méximo de 25 watts ERP e dtura do sistema irradiante ndo
superior atrinta metros.

* 2° - Entende-se por cobertura restrita aguela destinada ao atendimento de determinada

comunidade de um bairro €/ou vila

Art. 2° - O Servico de Radiodifusdo Comunitéria obedecera aos preceitos desta Lel e, no
gue couber, aos mandamentos da Lel n° 4.117, de 27 de agosto de 1962, modificada pelo
Decreto-Lei n° 236, de 28 de fevereiro de 1967, e demais disposicdes legais.

Parégrafo unico. O Servico de Radiodifusdo Comunitaria obedecera ao disposto no art.
223 da Congtituicdo Federal.

Art. 3° - O Servigo de Radiodifusdo Comunitaria tem por finalidade o atendimento a
comunidade beneficiada, com vistas a

| - dar oportunidade a difusdo de idéias, elementos de cultura, tradi¢cdes e habitos sociais
da comunidade;

Il - oferecer mecanismos a formag&o e integracdo ca comunidade, estimulando o lazer, a
cultura e o convivio socidl;

[l - prestar servigos de utilidade publica, integrando-se aos servicos de defesa civil,
sempre que necessario;

IV - contribuir para o aperfeicoamento profissional nas &reas de atuacdo dos jornaistas e
radialistas, de conformidade com a legislagdo profissiona vigente;

V - permitir a capacitacdo dos cidada@os no exercicio do direito de expressdo da forma
mais acessivel possivel.
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Art. 4° - As emissoras do Servico de Radiodifusdo Comunitéria atenderdo, em sua
programacao, aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas em beneficio
do desenvolvimento geral da comunidade;

Il - promocé&o das atividades artisticas e jornalisticas na comunidade e da integragdo dos
membros da comunidade atendida;

[l - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia, favorecendo a integracao
dos membros da comunidade atendida;

IV - ndo discriminacdo de raca, religido, sexo, preferéncias sexuais, convicgdes politico-
ideol 6gico-partidérias e condicao social nas relagdes comunitérias.

+ 1° - E vetado o prosdlitismo de qualquer natureza na programagao das emissoras de
Radiodifusdo comunitéria.

» 2° - As programagdes opinativa e informativa observaréo os principios da pluraidade
de opinido e de versdo simultaneas em matérias polémicas, divulgando, sempre, as

diferentes interpretacOes relativas aos fatos noticiados.

* 3 - Qualquer cidaddo da comunidade beneficiada tera direito a emitir opinides sobre
quaisquer assuntos abordados na programagdo da emissora, bem como manifestar idéias,
propostas, sugestdes, reclamagdes ou reivindicagdes, devendo observar apenas o
momento adequado da programacdo para fazé-1o, mediante pedido encaminhado a

Direcéo responsavel pela Radio Comunitéria.

Art. 5° - O Poder Concedente designarg, em nivel nacional, para utilizacdo do Servico
de Radiodifusdo Comunitéria, um Unico e especifico canal nafaixa de freqtiéncia do
servico de Radiodifusdo sonora em freqiiéncia modulada.

Parégrafo unico. Em caso de manifesta impossibilidade técnica quanto ao uso desse
cana em determinada regido, seréindicado, em substituicdo, canal alternativo, para
utilizagdo exclusiva nessa regi&o.
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Art. 6° - Compete ao Poder Concedente outorgar a entidade interessada autorizagdo para
exploracdo de Servigo de Radiodifusdo Comunitaria, observados os procedimentos
estabelecidos nesta Lel e normas reguladoras das condigdes de exploragdo do servico.
Parégrafo Unico. A outorga tera validade de trés anos, per mitida renovacéo por igua

periodo, se cumpridas as exigéncias desta Lei e demais disposi¢Oes legais vigentes.

Art. 7° - S0 competentes para explorar o Servigo de Radiodifusdo Comunitéria as
fundagtes e associagbes comunitérias, sem fins lucrativos, desde que legalmente
instituidas e devidamente registradas, sediadas na &rea da comunidade para a qual
pretendem prestar 0 Servico, e cujos dirigentes sejam brasileiros natos ou naturalizados
h& mais de 10 anos.

Pardgrafo unico. Os dirigentes das fundagdes e sociedades civis autorizadas a explorar o
Servico, além das exigéncias deste artigo, deverdo manter residéncia na area da
comunidade atendida.

Art. 8 - A entidade autorizada a explorar 0 Servico deverd ingtituir um Conselho
Comunitario, composto por N0 minimo cinco pessoas representantes de entidades da
comunidade local, tais como associagdes de classe, beneméritas, religiosas ou de
moradores, desde que legamente ingtituidas, com o objetivo de acompanhar a
programacao da emissora, com vista ao atendimento do interesse exclusivo da
comunidade e dos principios estabelecidos no Art. 4° desta Lei.

Art. 9 - Para outorga da autorizagdo do Servico de Radiodifusdo Comunitéria, as
entidades interessadas deverdo dirigir peticdo ao Poder Concedente, indicando a area
onde pretendem prestar 0 servico.

* 1° - Andisada a pretensdo quanto asua viabilidade técnica, o Poder Concedente
publicara comunicado de habilitaco e promovera sua mais ampla divulgacéo para que
as entidades interessadas se inscrevam.

» 2° - As ertidades deverdo apresentar, no prazo fixado para habilitacdo, os seguintes
documentos:

| - estatuto da entidade, devidamente registrado;
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Il - ata da constituicéo da entidade e eleicéo dos seus dirigentes, devidamente registrada;
[l - prova de que seus diretores sdo brasileiros natos ou naturalizados hd mais de dez
anos;

IV - comprovacdo de maioridade dos diretores,

V - declaracdo assinada de cada diretor, comprometendo-se ao fiel cumprimento das
normas estabel ecidas para 0 servico;

VI - manifestacio em apoio ainiciativa, formulada por entidades associativas e
comunitérias, legalmente constituidas e sediadas na area pretendida para a prestacéo do
servigo, e firmada por pessoas naturais ou juridicas que tenham residéncia, domicilio ou
sede nessa &rea.

* 3 - Se apenas uma entidade se habilitar para a prestacéo do Servico e estando regular a
documentacdo apresentada, 0 Poder Concedente outorgard a autorizacdo a referida
entidade.

* 4° - Havendo mais de uma entidade habilitada para a prestacdo do Servicgo, o Poder
Concedente promoverd o entendimento entre elas, objetivando que se associem.

* 5° - Nao acangando éxito ainiciativa prevista no paragrafo anterior, o Poder
Concedente procedera a escolha da entidade levando em consideraco o critério da
representatividade, evidenciada por meio de manifestaces de apoio encaminhadas por
membros da comunidade a ser atendida e/ou por associagOes que a representem.

* 6° - Havendo igual representatividade entre as entidades, proceder-se-a a escolha por

sorteio.

Art. 10° - A cada entidade sera outorgada apenas uma autorizacao para exploracdo do
Servigo de Radiodifusdo Comunitéria.

Parégrafo unico. E vedada a outorga de autorizag3o para entidades prestadoras de
qualquer modalidade de Servigo de Radiodifusdo ou de servicos de distribuicdo de sinais
de televisdo mediante assinatura, bem como a entidade que tenha como integrante de
seus quadros de socios e de administradores pessoas que, nestas condicdes, participem
de outra entidade detentora de outorga para exploracdo de qualquer dos servigos

mencionados.
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Art. 11° - A entidade detentora de autorizacdo para execucdo do Servico de
Radiodifusdo Comunitéria ndo podera estabelecer ou manter vinculos que a subordinem
ou a sujeitem a geréncia, a administracdo, ao dominio, ao comando ou a orientacdo de
gualquer outra entidade, mediante compromissos ou relagdes financeiras, religiosas,
familiares, politico-partidarias ou comerciais.

Art. 12° - E vedada a transferéncia, a qualquer titulo, das autorizacdes para exploracao
do Servico de Radiodifusdo Comunitaria.

Art. 13° - A entidade detentora de autorizacdo para exploragdo do Servigo de
Radiodifusdo Comunitéria pode realizar alteracbes em seus atos constitutivos e
modificar a composicdo de sua diretoria, sem prévia anuéncia do Poder Concedente,
desde que mantidos os termos e condigdes inicialmente exigidos para a outorga da
autorizac&o, devendo apresentar, para fins de registro e controle, os atos que
caracterizam as ateragcbes mencionadas, devidamente registrados ou averbados na

reparticdo competente, dentro do prazo de trinta dias contados de sua efetivacao.

Art. 14° - Os equipamentos de transmissdo utilizados no Servico de Radiodifuséo
Comunitéria serdo pré-sintonizados na freqiiéncia de operagdo designada para o servico

e devem ser homologados ou certificados pelo Poder Concedente.

Art. 15° - As emissoras do Servico de Radiodifusdo Comunitaria assegurardo, em sua
programacao, espaco para divulgacdo de planos e entidades ligadas, por suas finaidades,

a0 desenvolvimento da comunidack.

Art. 16° - E vedada a formagdo de redes na exploragio do Servico de Radiodifusio
Comunitaria, excetuadas as situactes de guerra, calamidade publica e epidemias, bem
como as transmissoes obrigatorias dos Poderes Executivo, Judiciario e Legidativo,

definidasem le.

Art. 17° - As emissoras do Servico de Radiodifusdo Comunitaria cumpriréo tempo
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minimo de operagdo didria a ser fixado na regulamentacdo desta Lei.

Art. 18° - As prestadoras do Servico de Radiodifusdo Comunitéria poderdo admitir
patrocinio, sob a forma de apoio cultural, para os programas a serem transmitidos, desde

gue restritos aos estabel ecimentos situados na érea da comunidade atendida.

Art. 19° - E vedada a cess30 ou arrendamento do Servico de Radiodifusio Comunitéria

ou de horé&rios de sua programagéo.

Art. 20° - Compete ao Poder Concedente estimular o funcionamento de Servigo de
Radiodifusdo Comunitaria em todo o territorio nacional, podendo, para tanto, elaborar
Manual de Legislacio, Conhecimentos e Etica para uso das radios comunitérias e
organizar cursos de treinamento, destinados aos interessados na operacdo de emissoras
comunitérias, visando o seu aprimoramento e a melhoria na execugdo do servico.

Art. 21° - Congtituem infracfes na operagdo do Servico de Radiodifusdo Comunitéria:

| - usar equipamentos fora das especificacfes autorizadas pelo Poder Concedente;

Il - transferir a terceiros os direitos ou procedimentos de execucdo do Servigo;

[l - permanecer fora de operacdo por mais de trinta dias sem motivo justificavel;

IV - infringir qualquer dispositivo desta lei ou da correspondente regulamentagéo;
Pardgrafo unico. As penalidades aplicaveis em decorréncias das infragbes cometidas sao;

adverténcia e multa e na reincidéncia revogagdo da autorizagao .

Art. 22° - As emissoras do Servico de Radiodifusdo Comunitaria operardo sem direito a
protecdo contra eventuais interferéncias causadas por emissoras de quaisquer Servigos
de Telecomunicagtes e Radiodifusdo regularmente instaladas, condicdes estas que

constardo do seu certificado de licenca de funcionamento.
Art. 23° - Estando em funcionamento a emissora do Servico de Radiodifusdo

Comunitaria, em conformidade com as prestaces desta Lei, e constatando-se

interferéncias indesejaveis nos demais Servicos regulares de Telecomunicagdes e
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Radiodifusdo, o Poder Concedente determinara a corregdo da operacéo e, se a
interferéncia ndo for eliminada, no prazo estipulada, determinard a interrupcéo do
Servico.

Art.24° - A outorga de autorizagdo para execucao do Servico de Radiodifusdo
Comunitéria fica sujeita a pagamento de taxa simbdlica, para efeito de cadastramento,

cujo valor e condicdes serdo estabelecidos pelo Poder Concedente.

Art. 25° - O Poder Concedente baixara os atos complementares necessarios a
regulamentacdo do Servico de Radiodifusdo Comunitéria, no prazo de cento e vinte dias,
contados da publicacéo desta Lel.

Art. 26° - Esta Le entra em vigor na data de sua publicagéo.

Art. 27° - Revogam:se as disposi¢des em contrario.
Brasilia, 19 de fevereiro de 1998.
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